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І Економіка, організація і управління підприємствами 

1. Економічний потенціал підприємства: поняття та складові елементи.  

2. Планування запасів матеріальних ресурсів.  

3. Концепції управління фірмою в умовах ринку. Концепція маркетингу.  

4. Ролі менеджера в організації.  

5. Швидкість обороту капіталу підприємства та її значення для 

господарської діяльності підприємств.  

6. Планування виробництва продукції.  

7. Комплекс маркетингу (маркетинг-мікс або концепція «4Р»).  

8. Теорії менеджменту Внесок представників школи в науку управління.  

9. Витрати, продукція, доход підприємства.  

10. Зміст та етапи маркетингових досліджень  

11. Загальна ефективність господарської діяльності підприємства.  

12. Персонал підприємства: поняття та структура. Оцінка ефективності 

використання персоналу підприємства.  

13. Джерела формування фінансових коштів підприємства.  

14. Основні типи організаційних структур управління.  

15. Розподіл фінансових коштів підприємства.  

16. Рентабельність виробництва та її економічне значення. Види оцінки 

рентабельності виробництва.  

17. Канали товарного руху та їх характеристика. Функції учасників збуту.  

18. Організаційні зміни: сутність і причини виникнення.  

19. Оцінка фінансового стану підприємства.  

20. Поняття комунікацій та їх роль в процесі управління.  

21. Визначення чисельності персоналу підприємства. Фактори, що 

впливають на чисельність персоналу.  

22. Реструктуризація й санація підприємств.  

23. Мотивація як функція управління.  

24. Форми вартісної оцінки основних виробничих фондів. Індексація 

вартості ОВФ в сучасних умовах.  

25. Формулювання місії та цілей підприємства.  

26. Модель процесу контролю.  

27. Фізичне та економічне спрацювання основних фондів. Амортизація 

основних фондів, види розрахунків її величини в сучасних умовах.  

28. Формування загальнокорпоративних стратегій.  

29. Канали товарного руху та їх характеристика. Функції учасників збуту.  

30. Сутність лідерства і різні підходи до його визначення.  

31. Прибуток, його розподіл та оподаткування в сучасних умовах.  



32. Реалізація стратегічного плану та її оцінка.  

33. Нематеріальні ресурси і активи підприємства.  

34. Оплата праці: її зміст та функції. Форми і системи заробітної плати.  

35. Види конкурентних стратегій за М. Портером.  

36. Поточний план підприємства та організація його розробки.  

37. Поняття і зміст інноваційної діяльності підприємства.  

38. Типи функціональних стратегій.  

39. Концепції управління фірмою в умовах ринку. Концепція маркетингу.  

40. Виробничий процес і принципи його організації.  

41. Типи виробництва і виробничий цикл.  

42. Зміст і форми фінансової діяльності підприємства.  

43. Види цін. Методи встановлення ціни.  

44. Кошторис витрат на виробництво.  

45. Організаційний розвиток підприємства.  
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ІІ Математичні методи, моделі та інформаційні технології 

в економіці 

1. Задачі математичного програмування, їх різновиди. 

2. Характеристика задач лінійного програмування. Методи вирішення 

3. Задачі квадратичного програмування. 

4. Транспортна задача, різновиди та методи її вирішення. 

5. Моделі регресії. Оцінювання параметрів та адекватності моделі. 

6. Моделі регресії. Перевірка значущості моделі та коефіцієнтів регресії. 

7. Багатофакторна регресія. Методи оцінювання параметрів та значущості 

моделі. Оцінка помилки рівняння регресії. 

8. Методи прогнозування. Переваги та недоліки основних методів. 

9. Метод «Монте-Карло». Сфери його застосування. 

10. Використання теорії нечітких множин  для вирішення економічних 

задач. 

11. Методи аналізу ієрархій. 

12. Експертні методи прийняття управлінських рішень в економіці. 

13. Випадкові процеси в економіці, їх характеристика, методи формалізації 

та рішення задач. 

14. Ланцюги Маркова та їхнє використання в економічних процесах. 

15. Методи планування робіт. 

16. Теорія ігор та її застосування у економічних моделях. 

17. Типи виробничих функції та їх властивості. 

18. Моделі міжгалузевих балансів. 

19. Модель «витрати-випуск» В. Леонтьєва. 

20. Моделі економічного зростання. 

21. Характеристика сучасних методів оцінки ризиків у сфері інвестиційної 

діяльності. 

22. Економіко-математичні методи оцінки ефективності проектів. 

23. Сутність інформаційного менеджменту 

24. Економічна інформація. Особливості, характеристика, класифікаційні 

ознаки. 

25. Методи проектування економічних інформаційних систем. Класичний, 

процесноорієнтований, об’єктноорієнтований методи. 

26. Особливості специфічних економічних інформаційних систем: 

маркетингових, банківських, бухгалтерських тощо. 



27. Інформаційний бізнес: характеристика. 

28. Організаційно-технологічні засади прийняття управлінських рішень. 

29. Технології проектування експертних систем. 

30. Інформаційний ринок та механізми його функціонування. 
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